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3% Megacampanha do Agasalho

Mais de 34,5 mil pecas

Arrecadacdo de roupas, calcados e cobertores mobilizou a cidade
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3% Megacampanha do
A Agasalho resultou na ar-

recadagao de 34.504 pe-
¢as de roupas, calcados, cober-
tores e edredons, que foram
doadas as familias e pessoas
em situacdao de vulnerabilida-
de social. A iniciativa da Gaze-
ta e do Fundo Social de Solida-
riedade de Piracicaba (Fussp)
mobilizou a cidade.

Diversas institui¢oes partici-
param apoiando a megacampa-
nha, que comegou no dia 1° de
maio e terminou no dia 14 de
junho. No entanto, alguns par-
ceiros estenderam a campanha
até esse més, ampliando a cor-
rente soliddria no municipio,
como aconteceu na empresa
ArcelorMittal, que arrecadou
entre os funciondrios e seus fa-
miliares cerca de 800 pecas.

Assim que comegou a coleta
dos agasalhos, ainda em ju-
nho, as pecas foram doadas
por meio dos Centros Regio-
nais de Assisténcia Social
(Cras), pela entidade Nosso
Lar e pela Igreja Sagrada Fami-
lia, além de instituigoes que so-
licitaram pecas para ajudar as
pessoas que atendem, como a
Obra de Maria, que entregou

Mercearia Terra Nova também participou

Bolly Vieira

Colaboradores da ArcelorMittal, que promoveu a arrecadacdo de agasalhos e obteve 800 pecas doadas

agasalhos aos moradores de
rua. Nesse periodo ocorreu
uma doagao diferente, a do
Hotel New Life, que entregou
cobertores, edredons, lengais,
fronhas e travesseiros para a
megacampanha.

Para a presidente do Fussp,
Selma Ferrato, o resultado das
doagoes foi menor que no ano
passado, quando foram arreca-
dadas 53 mil pegas. “Eu acredi-
to que o resultado menor nes-
te ano foi ocasionado pela cri-
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Funcionarias da empresa DMG, que foi parceira

se econdmica. As pessoas es-
tao perdendo o emprego ou
com medo da demissao. Evita-
ram comprar roupas de inver-
no e mantiveram suas pegas.
Mesmo assim, as roupas que
chegaram estavam em 6timo
estado e mostram que o piraci-
cabano é solidario”, afirmou.
Foram parceiros na mega-
campanha a Associagao Co-
mercial e Industrial de Piraci-
caba (Acipi), Conselho de Enti-
dades Sindicais de Piracicaba
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(Conespi), Clube Cristévao Co-
lombo, Escola Superior de Agri-
cultura Luiz de Queiroz (Esalq/
USP), Clube de Campo de Pira-
cicaba, Centro das Industrias
do Estado de Sao Paulo
(Ciesp), Klabin, Rede Drogal,
Sindicato das Industrias Meta-
lirgicas de Piracicaba (Simes-
pi), Shopping Piracicaba, Uni-
versidade Metodista de Piraci-
caba (Unimep) e Fundagao
Municipal de Ensino de Piraci-
caba (Fumep).
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No PSF do Parque 1é de Maio, usuarios e gerﬁidores doaram



