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Sazonalidade derruba preco de produtos

e uma cesta de 24 produtos
Dr.umercializadus nos vare-
joes municipais nos {lti-
mos sete dias, dez (40%) desses
alimentos apresentaram queda
nos pregos. 0s valores desses hor-
tifrutis encolheram de 3% a 24%
e, de forma geral, a cesta teve seu
prego encolhido em 4% — de R$
49,85 para R$ 47,73. A sazonalida-
de para alguns produtos e aleida
oferta e procura puxaram pregos
para baixo como o do maracuja
azedo, que caiu de R$ 5,27 para R$
4 0 quilo. O levantamento foi for-
necido pela Sema (Secretaria Mu-
nicipal de Agricultura e Abaste-
cimento). N
Além do maracuja, que apre-

sentou a expressiva queda de pre-
¢o de 24%, o quilo do feijao cario-
ca sofreu reducio de 17%, caindo
de R$ 5,72 para R$ 4,76. Acima dos
10% também tiveram redugao de
preco a vagem (11%), de R$ 3,60
para R$ 3,20, e a beringela (11%),
deR$1,68 paraR$1,52.

A cebola caiu 7% ficando em
R$ 1,39 o quilo; a dizia do limdo
taiti 6%, indo a R$ 5: e o quilo do
tomate ficou 5% menor, custando
R$ 1,20. O quilo da banana prata
diminuiu 4% para R$ 1,04; da me-
lancia apresentou queda de 3%,
custando R$ 0,93 e a caixa de mo-
rangos esta valendo RS 1,90, repre-
sentando também queda de 3%.

De acordo com o chefe da divi-

sdo de operacdo de mercados da
Sema, Francisco Ernesto Guasta-
1li, “o clima mais fresco no Gltimo
final de semana com a ocorréncia
de chuvas afastou

crise mundial. Conforme matéria
de capa da iltima Revista Horti-
fruti Brasil, publicagdo do Cepea
(Centro de Estudos Avancados em

Economia Apli-

os clientes dos vare- cada) da Esalg
jbes e, consequente- (Escola Superior
mente, aumentou a Cbum teria de Agricultura
oferfa;.a;g época de ‘yfmdo os g,ujz gi ;mlr:azg
frutas como a laran- clientes dos que tira produ-
ja bahia e morangos . tos do mercado
também faz com varejoes no interno e, conse-
que 0S  pregos quentemente, faz
caiam”. Jimdesemana o que os pre-

0Os produtos ba- ¢0s se elevem, de-

sicos encontrados
nos varejoes ndo devem sofrer
pressio por conta da tio falada

ve ser mais timi-
da nos proximos anos para o co-
mércio de frutas. A concorréncia

entre 0s paises é 0 motivo aponta-
do para que a fruticultura fique
com aumento de comércio exter-
noentre 5% e 10% ao ano.

Dicas para economizar e ter a
mesa uma variedade estdo a solta.
A agougueira Luisa Lourenco, re-
sidente no Centro, trabalha num
supermercado e afirma: vale a pe-
na gastar sola de sapato. “Vi o
preco do quilo da batata por R$
1,10, R§ 0,80, R$ 0,89 ¢ R 0.59. Tem
que olhar os pregos ho supermer-
cado e nos varejoes, mas também
vale ver aqualidade”, diz Luisa.

A professora Geilsa Fernan-
des do Nascimento Fazanaro, mo-
radora do Bairro Alto, avalia que
o povo é mal informado sobre a

pratica dos pregos. “E preciso fi-
car de olho no que sai na impren-
sa de forma geral. Os pregos au-
mentam mais do que nossos sald-
rios e é necessdrio pesquisar para
ndo levar a pior.”

Ainda pra fugir dos pregos al-
tos, Guastalli recomenda a com-
pra de banana nanica, laranjas li-
ma, péra e bahia, morango, melao
e melancia redonda. Nas verdu-
ras devem ter precos mais acessi-
veis o almeirdo, alfaces lisa e
crespa, mostarda e repolho verde,
Os legumes recomendados sdo
abdboras paulista, comum, mo-
ranga e japonesa, milho verde, pe-
pinos japonés e caipira, tomate e
vagem.



