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Marketing, alimentos e agronegocms

Atividade esta na

92 edicdo e acontece
no dia 1° de setembro,
a partir das 7h30

JULIANA FRANCO
Da Gazeta de Piracicaba
Jullana.franco@gazetadepiracicaba com.br

Com o objetivo de discutir o
marketing dos alimentos e
abordar os desafios deste seg-
mento, a Esalq/USP (Escola Su-
perior de Agricultura Luiz de
Queiroz/Universidade Sao Pau-
lo) realiza, no dia 1° de setem-
bro, 0 9° Encontro de Marke-
ting, Alimentos e Agronego-
cios. Com o tema Redes em Ne-
gocios e Marketing, a iniciativa
acontece a partir das 8h, no an-
fiteatro do Pavilhao de Enge-
nharia da instituicao de ensino.

“O marketing tem uma ampla
darea de atuacao e, cada vez
mais, as pessoas querem saber
sobre questoes relacionadas ao
marketing de alimentos. As du-
vidas vao desde as pradticas, em-
balagens e descartes. Nosso ob-
jetivo é promover aos partici-
pantes o contato com experién-
cias profissionais dos palestran-
tes e apresentar solugoes inova-
doras nos mais diversos seto-

Femanda Arata, Renata lara, Thais Vieira, Joio Dumbra e Alie Ahsn na Gazeta

res”, explica a professora e
membro do EsalqFood - Grupo
de extensdao em desenvolvimen-
to de produtos e processos
agroalimentares, Thais Vieira.
“No periodo da manha, serao
realizadas palestras com repre-
sentantes de importantes em-
preendimentos e grupos do
Brasil. Ja no periodo da tarde,
serdo realizadas as oficinas. Es-
ta € uma forma dos participan-
tes também aprenderem na
pratica”, acrescenta.

Com 150 vagas, as inscrigoes
devem ser feitas pelo site ht-
tp://fealq.org.br/informacoes-

do-evento/?id=395 ou ainda no
dia do encontro. Até a proxima
sexta-feira, 26, a adesao é de R$
60 para profissionais e RS 30 pa-
ra os estudantes. Apds a data, a
taxa passa para R$ 70 e RS 40.

Entre os palestrantes estio:
Joao Stein e Sylvia Gagnotto,
do Grupo Pao de Agticar; Gise-
le Bannwart, Nadine Santos e
Carla Bruzzi, da Unilever; Gil-
ceana Soares Moreira Galerani,
da Embrapa (Empresa Brasilei-
ra de Pesquisa Agropecudria);
entre outros.

Os workshops serao ministra-
dos por representantes da

Bayer, Embrapa, |BS, Biomarke-
ting e Blog da Carne. “As pes-
soas escolhem, na hora da ins-
cricao, de qual oficina deseja
participar”, revela a aluna e
membro da MarkEsalq - Gru-
po de Pesquisa e Extensao em
Marketing e Gestao, Aline Ales-
si.

A iniciativa € organizada pelo
MarkEsalq, Gepec, EsalqFood,
Fealq (Fundacao de Estudos
Agrdrios Luiz de Queiroz) e pe-
lo Departamento de Economia,
Administragdo e Sociologia.
“Assim como o tema que € so-
bre a rede em negocios e mar-
keting, a organizacdo do encon-
tro também é realizada em re-
de”, fiz a docente Thais Vieira.

EVENTOS

Paralelo a acao, ocorreM ainda
a 2® edicao do Coma (Congres-
so Académico em Marketing
em Alimentos e Agronegécios),
além do 2° Workshop sobre Co-
municacao e Marketing da
Agéncia Luiz de Queiroz (LQA).

SERVICO

9 Encontro de Marketing, Ali-
mentos e Agronegocios

Data: 1° de setembro

Hordrio: das 8h as 18h

Local: Anfiteatro do Pavilhdao
de Engenharia da Esalg/USP



