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Assunto: Variacdo é negativa de 1,57%, em junho

ICV-P

Variacao € negativa
de 1,57%, em junho

0 ICV-P (Indice de Confianca
no Varejo de Piracicaba) corres-
pondente a junho caiu 1,57% na
COMPAracao com o mes anterior
(maio), passando de 104,66 pon-
tos para 103,02. Em sua decom-
posiciio, embora o ICA (Indice de
Confianca Atual) tenha apresen-
tado pequeno crescimento de
0,89%, 0 ICF (indice de Confianca
Futura) também acompanhou a
tendéncia de quedas e observou
um recuo de 2,24%, no periodo.

O levantamento é realiza-
do pela Ejea/ESalq (Empresa
Junior de Economia e Adminis-
tracdo), em parceria com a Aci-
pi (Associacao Comercial e In-
dustrial de Piracicaba).

SEGMENTOS - No perio-
do, o linico segmento que nao ob-
servol queda em seu indice ge-
ral foil o de Alimentacio, que
crescell 5.46%. Os demais seto-
res analisados: Habitacao, Ves-
tudrio e Higiene e Cuidados Pes-
spais observaram quedas em
sens indices gerais de 8,00%,
2,21% e 4,43%, respectivamente.

"Apesar de a inflacio conti-
nuar retrocedendo, o ambiente
politico-econdmico voltou a de-

monstrar incertezas, e, talvez,
por conta disso, 0s empresari-
08, que estavam, até entio,
mantendo um certo equilibrio
em suas expectativas, voltaram
a por um 'freio’ em suas avalia-
coes. Diferente dos outros seg-
mentos, o ramo alimenticio foi o
(nico que se sobressaiu. Talvez,
por conta da propria caracteris-
tica do setor, ja que o alimento é
um item bésico de consumoe nio
deixa de ser adquirido, mesmo
em tempos em que hi mais re-
cuo da economia, ou mesmo
quando o orcamento esti mais
apertado”, comenta Panlo Rober-
to Checoli, presidente da Acipi.
ICV-P - O indicador tem o
objetivo de divulgar aos empre-
siarios, setor publico e sociedade
as expectativas dos lojistas em re-
lagio 4 economia regional, ao seg-
mento em que atuam e as suas
proprias empresas. O cileulo do
indice passou por mudancas em
sua metodologia e, para uma
andlise mais elaborada sobre o
setor varejista de Piracicaba, a
pesquisa passou a apurar de ma-
neira geral e segmentada as ex-
pectativas dos empresarios.
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