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Preco em alta

Reflexo no bolso

Consumidores afirmam sentir aumento no valor dos alimentos

JULIANA FRANCO
Da Gazeta de Piracicaba
juliana franco@gazetadepiracicaba.com.br

Apesar da Esalq Jr. Eco-
Anomia apontar queda

no preco médio da ces-
ta bdsica, em Piracicaba, pelo
segunde més consecutivo -
margo e abril - 0s consumido-
res afirmam que sentem no
bolso o reajuste nos valores
dos alimentos. Pesquisa do
Instituto Datafolha, divulga-
da em abril, mostra que sete
em cada 10 consumidores
perceberam aumento nos pre-
¢os de alimentos presentes
ou nio na cesta bésica. A per-
gunta "Vocé diria que, nas ul-
timas duas semanas, notou
aumento, diminui¢do ou nao
notou mudanga nos pregos
dos alimentos", 69% dos con-
sumidores responderam "au-
mento”. Outros 22% disse-
ram ndo ter notado aumento
nem redugdo e 5% viram bai-
xa.

Em Piracicaba, consumido-
res ouvidos pela Gazeta sao
unanimes em responder pelo
aumento. A salgadeira San-
dra Maria Martins, 50 anos,
conta que devido as enco-
mendas que recebe, vai ao su-
permercado duas vezes por
semana. Os produtos adquiri-
dos sao sempre 0s mesmos,
mas semanalmente constata
diferenca, para mais, no va-
lor total das compras. "Nao
tenho como fazer esse repas-
se aos meus clientes, Se au-
mentar os valores toda sema-
na, perco a clientela”, conta.

A empresdria Natalia Vie-
gas, 28 anos, afirma ter a mes-
ma sensagio. "Nio fago com-
pras grandes, pois somos ape-
nas em duas pessoas. Mas to-
da vez que vou ao supermer-
cado os valores que gasto sdo
maiores. Principalmente dos
produtos que ndo estdo inclu-
s0s na cesta basica”, explica.
"Os valores dos artigos de hi-
giene pessoal e limpeza de ca-
sa, para mim, sao os que
mais crescem. Assim como
produtos como chocolate e
bolachas", acrescenta.

0 coordenador do Banco de
Dados Socioecondmicos da
Unimep (Universidade Meto-
dista de Piracicaba), Francis-
co Constantino Crocomo, re-
vela que os precos dos produ-
tos tém comportamento dife-
rente e dependem de clima,
condi¢oes de safra, entre ou-
tros fatores que vao além da
inflagdo. "Alguns produtos
sd0 sazonais, aumentam em
algumas épocas depois os
pregos despencam. Em casos
como este, a inflagao tem re-
flexo no valor, mas ¢ minimo.
O problema é que 0 consumi-
dor sente no bolso o resulta-
do final”, afirma.

Nem mesmo a desoneragao
de tributos, anunciado pelo
Governo Federal, em alimen-
tos como carne, café, dleo,
manteiga, agticar, papel higié-
nico, pasta de dente e sabone-
te contribuiu para um alivio
nos bolsos dos consumido-
res. Alimentos como leite, fei-
jao, arroz, farinha de trigo ou
massa, batata, legumes, pao
e frutas j4 ndo tém tributagio
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e ser i orienta

Quem vai as compras precisa

ao falar de pregos

Francisco Crocomo, da Unimep: “0 problema é que o consumidor sente no bolso o resultado final"

federal.

A pesquisa do [nstituto Da-
tafolha mostra que 56% dos
entrevistados afirmam notar
aumento nos pregos de mate-
rial de limpeza. O prego dos
produtos de higiene pessoal
estd maior para 55% dos con-
sumidores.

NA PRATICA
Como no dia a dia os consu-
midores constataram reajus-
te nos valores dos produtos
didrios, Crocomo explica que
quem vai as compras precisa
pesquisar e ser consciente.
0Os alimentos que podem ser
substituidos, no caso de al-
guns legumes, verduras e fru-
tas, por exemplo, a substitui-
cido é o mais aconselhdvel.

Jd os produtos considerados

insubstituiveis, a compra de-
ve ser feita em menor quanti-
dade. "Uma dica € que o con-
sumidor adquira o produto
para uma semana e, na sema-
na seguinte, retorne para
comprar mais. Neste perfodo
pode ser que ocorra redugao
do valor, ja que falamos de
produtos sazonais", explica o
economista. "0 brasileiro pre-
cisa aprender a comprar. Pes-
quisar ¢ fundamental e, se o
produto esta com valores
maiores, substitua ou adqui-
ra em quantidade menor. [s-
to € uma questao cultural",
acrescenta.

PESQUISA

Pelo segundo més consecuti-
vo, o pre¢o médio da cesta bd-
sica de Piracicaba calculado

pela Esalq Jr. Economia caiu.
O ICB - Esalg/Fealq foi de R$
410,01 em abril - recuo de
0,24% se comparado ao més
anterior, de R$ 410,99,

Com maior peso na compo-
sigao do indice, a categoria
alimentos apresentou varia-
¢ao negativa de 0,64%, pas-
sando de R$ 335,05 para R$
332,90. J4 a categoria limpeza
doméstica subiu 2,13%, de RS
42,15 para R$ 43,05, enquan-
to os itens que compéem o
grupo higiene apresentaram
alta de 0,82%, passando de
R$ 33,79 para R$ 34,06.

Entre os produtos que mais
cairam em abril esteve a car-
ne bovina de primeira - RS
16,17 em margo para RS
15,45 no més passado, recuo
de 4,47%.




