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O valor dos organicos

Grupos de Consumo Responsavel e feiras oferecem menores precos ao consumidor

—

ADRIANA FEREZN
02 Gageea ve Foocbe
e Seret v Gpal st pa s tase tomt &

m estudo comparou
u s pregos de hortaligas

© ovos orgdnicos aos
dos allmentos produzidas
de lorma convencional prati-
cados em quatro diferentes
pontos de vendas. A andlise

ol feita em clnco cdades
Drasileiras: Phrocicaba, Aty
Floresta (MT), Rio de Janet-
ro (R]), Salvador (Bahinl o
Sao Paulo (SP). durante um
ano, o avalion 22 pradutos,
entre avas ¢ hortalicas.

s canals de venda analisa-
dos forum os Grupoes de Con
sumo Responsdvel (GCH),
feiras de orgdnicos, feiras
convenclonals ¢ supermenca-
dos, A andlise concluiu que
para o consumidor, 0 me-
fhor preco € praticado nos
grupos e nas felras,

“Os resultados indicaram
que os produtos orginicos
1@ um nivel de prego me-
nor ou equivalente ao das
forirus, nos GCRs, A sobreta-
xa no valor - ficou comprova-
da estatisticamente no estu-
da « tem maior impacto pelo
slstoma de produgio, segul-
da pelo ponto de venda, ou
segn, quantos intermedidrios
ha entre o produtor v o con-
sumidor, ¢ pela adade”, ex-
plicou Mosgune fetiere, se-
cretdria execativa do Terra
Mater,

Segundo ela, a pesquisa
buscon responder se 05 pro-
dutos orginicos tém um pre.
<o mais elevado gque os de-
mais, inviahilizando sea con-
SUMO POE UEna grande parooe-
In da populacio

A pesquisa fol telta de for-
ma colaborativa entre cinco
grupos yue fazem parte da
Rede Nacionnl de Grupos de
Consumo Respansdvel, que
conton com metodologia o
andlise de dados realizadas
pelo Instituto Teera Mater
de Piracicaba, contando
oo apoio do Inssituto Kai-
rds ¢ com auxtlio de Radrigo
Amaden pary as andlises es-
tatisticas. Também colabora-
i no formatagho da meto-
dalogia da pesquisa o Insti-
wito Brasileiro de Defesa do
Consumidor (ldes) « o Cen
tro do Estudos Avangados
em Leonomia Aplicada (Ce-
pea) da Escola Supertor de
Agricultura Luiz de Queiroz

"0s resultados
indicaram que os
produtos orgdnicos
tém um nivel de preco
menor ou equivalente
ao das feiras, nos
GCRs",

Morgane Retlere

Secretdng executivg do [nstituto
Terra Mater Pirockobe

Sobre a pesquisa de pregos dos

produtes orgdnicas com os
convencionss

Morgane Retiere, ia {

(Esalq/USPL

Durante 12 meses form ge-
rados trés mil dados pelos
grupos Rede Guandu (Piraci
caba), Movimento de Inte-
gracao Campo. Cidade
(MICC!S&0 Paulo), Redemol-
nho (Salvador/BA), Siscos
(Alis Flotestad/ MT) ¢ o Rede
Ecoldgica (R}

De wcorde com Morgane,
em Piracicaba os dados fo
ram levantadas no Varejia
Municipal Central, localiza
do atrds do Terminal Cen-
tral de Integragio (TCL), aos
sdbados pela manha. Na fel-
i orgdnica da rua Sdo Joio,
que acontece na estaciona.
mento da Escola fstadual
Professor josé de Mello Mo
raes, também aos sibados
de manha, na Kede Guandu,
GCR, que reallza entrega
dos pradutos tada terga-feoi
ra, ¢ em um supermercadoe
de uma grande rede no mu-
nicipla

COMPARATIVO

Os pesquisadores compara
m as pu)duluh organicos
entre si, encontrados nos
quatra comercializados nos
GCRs a0y ilens convencio-
nals dos supermercados e
daw leiras convencionais,

Na primeira proposta, en
tre os 19 produtos analisa-
dos, a masozia, 4%, opresen-
oAl peogo menor a6 da feire
organica e do supermerca-
do, O 14 alimentos desse
comparative foram sbacate,
abobrinhas brasileiru e talin-
n, alfaces americana ¢ cres
pa, bunana nanica, berinje-
la, brocoli ninjo, chuchu, li-
mae crava e tahit, mandia-
va, tomate italiono e salada,

Em uma hoctaliga, o brdco
li ramoso, que represents
5% do total, apresenta o pre
o no GRC equivalente oo
da feira argidnica e menor do
U No supermercado

Em 21% dos produtos (ba
DA prala, cenvorm, ove ¢
quisbol, os precos desses
guatro ltens encontrados nu
feira orgénica estavam me
nores que os do GO e do su-
prrmercado.

Determinados a esclarocer

Ny

Alimentos
pesquisados

0s 22 produtos gue tiveram
0% pregos levantados no
Inicio da pesquisa foram
Ovo

Alface americana
Alface crespa
Brocoli rameso
Brocoll ninja
Abobrinha braskeirs
Abobrinha itatiana
Berinjela

Tomate itakano
Tomate salada
Chuchu

Mandioca
Cenoura

De acordo com o Institute
Terra Mater, depols de
ANAESAr @ COMparar os
pregos levantados ao longo
e 12 meses, houve a
decisio de exchair a manga
@a pesquisa. Isso porque ela
se mostrou um produto
exclusivamonte sazonal ¢
sua retirada da analise fol
feita para que nio
interferisse no resultado,
que lol eladborado com os
dados obtidos de 19
produtos.

Morta procunda de forma orgios

ainda mais sobre o ponto de
vendo, porgque o GCR apre
SEN10U maks competitivida-
de ¢ ow menores precos em
Quase dos os produtos or-
ganicos, os pesguisadores fi-
ceram o avaliagdo entre os
produtos orgénicos vendi
dos nos grupas com os pro-
dutos convencionais da feira
convencional ¢ do supermer-
cado. "0 objetivo era avaliar
S NeSSA companacho n gru-
po continuayvs miis competi-
frve”, avaliou Morgane,
Nessa spuragio, o GOR
nprtscnlnu pl’t‘cl) exclusiva
mente menor 4o da feira
convenciaal e do supermes
cado, no abacate 5% do 1o-
tal dos 19 produtas. O preco
dos orginicos abobrinha it -
liana, alface americana, ba-
nanas nankes ¢ pratu, herin -
jela, brocoli ninjn ¢ tomate
salada (37%) thveram pregos
do GCIU equivalentes ao da
fetra convenclonal ¢ meno-
res que o do supermercado,
Jd para autras A7% dos pro-
dutos (brécoli ramoso, ce-
noura, limio tahitl, ovo,
qukabo ¢ tomate italiano, os
pregos da feira convenclonal
foram menores acs do GCR
e supermercado
Para 21% dos predutos
(sbobrinha brasileirn, alface
crespa, chuchu ¢ lim&o cra-
vo), us precos do GCR foram
equivalontes na felra conven-
civnal @ no supermercado.
“Podemos conclulr, nessa

andlise, que a feirn conven-
cional &, para 18 dos 14 pro.
dutos, o canal de comerciali-
zaglo mais competitive,
COm pPregos mencres ou
iguais aos do GCR ¢ super-
mercados. No entunto, na
fearn convencional, os produ-
1as ndo sho onganicos. O ob-
jetivo foi mostrar as vanta-
pens para o consumidor da
venda direta gue ocorre s
felras™

DIFERENCAS
Um outro dado da pesquisy
revelou o diferenca de pees
o5 ontre as produtos argini-
cos dos GO e o prega dos
produtos convencionais dos
supermercados. Em 58% dos
itens labobrinha brasilelrs,
alface crespa, banana nani-
o, berinjeta, bracoll ramo-
10, chuchu, limao cravo, hi-
mao tahitl, qulabo, tomate
italiano e tomate saladal, os
pregos foram equivalentes
no GCIL ¢ no supermercedo,

Isso significa que um pro-
duto orghnico vendido em
um grupo de consumo res.
ponsdvel tem o mesmo pre-
¢o dessas hortaligas que nio
AR0 OYRANICAS © GUe A0 Yen-
didas nos supermercados.

Parn 26% dos alimentos
(abobrinha italiana, abocate,
alfuce americana, banang
prata e brdcoli ninja, s pre-
¢os no GOCR sao menares
que no supermercado,

O prego mals balxo encon-

trado no supermercado foi
ilentificado em 16% dos pro-
dutes {cepoura, mandioce »
OVO), €M COmparacio aos vi-
lores desses proditos erghni-
cos praticados nos GCRs.
“Esse resuliado mostra que
no embate entre GCR {orgi-
nloas) o supenmercados (con-
vencionais), o GO ¢ mais
competitiva par 16 dos 19
pradutos svakisdos™

OQUEFE

A Hede Naclonal de GCHRs es
clorece que os grapos “sio
indctativas da sociedade civil
que buscam transtormar o
ato de compra em um ato
politico, apraximando cons-
midores com produtores.
Procuram, desta forma. pro-
mover a economia social e
soliddria, & agricultura fami-
liar de base ecologica ¢ uma
mulor proximidade entre
campo e cidade”

A Rede Naclonal de GER
vem se estruturando desde
2011 O objetivo ¢ favorecer
o5 Lrocas € parcerias entre os-
tes grupos que compartl
e objelivos comuns,

Os GCRs incentivam a pra
ducdo de alimentos orgini-
cos, nido 56 pela questio da
sotde das pessons. mas do
meio ambiente. A produgdo
dessas hortalicas o frutas
usa técnicas da agroecola
g, mais sustenuivels e gue
valorizam o trabatho do agri
cultor




