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ESAIQ Assunto: Agronegécio perde em atrativo no mercado externo, diz Cepea

Exportacao
Agronegocioperde ematrativo
nomercado externo, dizCepea

De 2009 para 2010, 0
preco médio em real das ex-
portacdes do agronegocio
caiu 7%, mesmo com a valo-
rizacao média de 11,7% em
délar dos produtos no mer-
cado internacional. O proble-
ma é atrelado a taxa de cam-
bio efetiva do agronegocio,
que valorizou 16%. Em vo-
lume, o aumento foi de
7,23%, na comparacao de
2010 com 2009, conforme
os Indices de Exportagio do
Agronegocio calculados pelo
Centro de Estudos Avanca-
dos em Economia Aplicada
(Cepea, da Esalq/USP).

No ano, os inicos produ-
tos com atratividade em ex-
pansao, no comparativo com
2009, foram acticar (13,36%),
papel e celulose (10,43%), al-
cool (7,74%), carne suina
(4,71%), carne bovina (2,66%)
e café (1,85%). Os demais ti-
veram perda de atratividade,
com destaque para farelo de
soja (-37,46%), soja em graos

(-18,59%) e madeira e mobili-
ario (-12,71%). As frutas, 6leo
desoja, sucodelaranjaea car-
ne de frango apresentaram
retracao entre 6% e 10%.

" Quanto aos destinos das
exportacoes brasileiras do
agronegocio, o Cepea apon-
ta que a Unido Europeia,
EUA e China continuam
aparecendo como 0s princi-
pais, com a diferenca de que
a pauta de produtos expor-
tados para a UE e para os
EUA é muito mais diversifi-
cada. Ja as compras da Chi-
nano agronegocio brasileiro
sao concentradas - em torno
de 90% - nos produtos do
complexo da soja. Dos produ-
tos exportados, os do comple-
xo sucroalcooleiro, dasojae
as carnes aparecem na dian-
teira em receita. Em 2010,
0 aclcar teve maior desta-
que, com alta de quase 17%
dovolume e de 36% dos pre-
cos em dolar - comparacoes
sobre as médias de 2009.






