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USP ESALQ — ASSESSORIA DE COMUNICAGAO

Assunto: Semana do Peixe na ESALQ

Semana do Peixe na Esalq

Restaurante
Universitario vai
preparar cardapio
especial neste més

O Grupo de Estudo e Exten-
sdao em Inovacao Tecnoldgi-
ca e Qualidade do Pescado
(Getep), da Esalq/USP, vai
integrar a campanha do Mi-
nistério da Pesca e Agricultu-
ra (MPA), de estimulo ao
consumo do pescado, e reali-
zar intervencdo no Restau-
rante Universitdrio da esco-

la. A partir de uma parceria

com o Servico de Alimenta-
¢do da Divisdo de Atendi-
mento a Comunidade, da
Prefeitura do Campus Luiz
de Queiroz (Pisp-LQ), o Ge-

tep auxiliard na formulagao
do carddpio do Restaurante
Universitadrio, na semana de
10 a 15 deste més, com diver-
sas op¢oes de pescado. Mem-
bros do Getep divulgarao a
importancia de se consumir
pescado por meio de carta-
zes e banners afixados no lo-
cal.

Durante a campanha do Mi-
nistério, serao realizadas va-
rias agdes, como comerciali-
zacdo de pescado a menor
preco pelas grandes redes
de supermercado, divulga-
¢do de campanhas publicita-
rias na grande midia, entre
outras.

CONSUMO
Durante a comemoracao da
Semana do Peixe, em 2009,

o Getep realizou uma pesqui-
sa sobre o consumo de pes-
cado com voluntdrios do
campus Luiz de Queiroz. A
amostra foi comppsta por
224 voluntdrios, com idade
média de 24 anos, estudan-
tes (graduacao e pés-gradua-
¢do) e servidores.

Com relagdo a frequéncia
de consumo de pescado,
37,67 % responderam que
consomem o produto de
duas a trés vezes ao més;
29,6 % uma vez na semana;
17,05 % uma vez ao més;
12,11 % duas ou mais vezes
na semana e 3,59 % relata-
ram nunca consumir carne
de pescado. ’

Das pessoas que nunca
consomem pescado, 37%
afirmaram nao gostar do pro-

duto e 24% apontaram a difi-
culdade no preparo. Quando
questionados sobre o local
habitual de consumo, 56,76
% indicaram sua proépria ca-
sa e 30,63 % os restaurantes.

Quando perguntados sobre
o consumo de pescado servi-
do no Restaurante Universi-
tario do Campus, 63,06 %
dos voluntdrios afirmaram
consumir. Em rela¢do a com-
pra do pescado, a maioria
(86,22 %) respondeu que ad-
quire o produto em super-
mercado. A preferéncia é pe-
la compra do produto em
bandejas com poucas unida-
des (44,09 %). No entanto,"
40% responderam preferir
comprar a granel. Quanto a
conservacao, 65 % compram
o produto congelado.




