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ICV-P registra nova queda durante marco

O ICV-P (Indice de Confian-
ca no Varejo de Piracicaba) re-
gistrou nova queda no més de
marco, desta vez de 2,39%. O le-
vantamento mensal é realizado
pelo Ejea/Esalg-USP (Empresa
Junior de Economia e Adminis-
tracao), em parceria com a Acipi
(Associacdo Comercial e Indus-
trial de Piracicaba). O percentu-
al é resultado da comparacio com
fevereiro deste ano. Nesta anali-
se, 0 indice passou de 120,15
para 117,27 de um més para o
outro. O ICV-P leva em conta o
niimero de vendas atuais e divul-
ga aos empresarios, setor publico
e sociedade as expectativas dos lo-
jistas em relacio a economia regi-
onal, a0 segmento em que atuam e
as suas proprias empresas. No
mesmo cenario, conforme a anali-
se, 0 ICA (Indice de Confianca Atu-

al), que mede a confianca dos va-
rejistas em relacio 4 economia e
as suas vendas no més, também
registrou queda de 6,41%, no pe-
riodo. Ao contrario do ultimo
més, em que teve aumento de
0,00%, o Indice Futuro, por sua
vez, registrou queda de 0,59%,
evidenciando, de acordo com o
levantamento "que nao ha uma
boa expectativa das vendas por
parte dos lojistas piracicabanos
no ambito da economia loeal”.
MELHORA - Para o presi-
dente da Acipi, Paulo Roberto
Checoli, apesar de mais um més
com indices negativos, a expecta-
tiva &€ melhorar nos préximos,
com a chegada de datas comemo-
rativas. "Ainda temos refletida,
em marco, a contencio de gastos
do inicio do ano. Esperamos a re-
tomada de alguns segmentos com

oinicio das datas comemorativas.
A Pascoa, por exemplo tera refle-
%0 na analise de abril, no setor de
alimentacdo, entdo a tendéncia é
de melhora, mesmo que ainda
pequena. Contamos sempre com
o otimismo dos lojistas e dos con-
sumidores”, afirma. A coordena-
dora do ICV-P, na Esalq/USP,
Milena La Rubia, cita que a con-
tinuacdo do indice negativo de
fevereiro para marco, "demons-
tra a continua queda das vendas
nos quatro setores pesquisados”
e também cita as datas comemo-
rativas como possibilidade de
aumento do indice nos proximos
meses. 'No setor de vestuario,
por exemplo, ainda que o movi-
mento tenha sido fraco neste més,
a expectativa para o crescimento
das vendas esta no dia das maes
e dia dos namorados”, aponta.



