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Com o objetivo de discutir os
desafios domarketing na contem-
poraneidade e os conceitos aplica-
dos a gestio do agronegécio, o
Grupode Extensio em Marketing
e Gestio (MarkEsalq) da Escola
Superior de Agricultura Luiz de
Queiroz (Esalq/USP), realizou na
tiltima quinta-feira, 31, no Anfite-
atro do Pavilhio da Engenharia
da universidade, o 10° Encontro
sobre Marketing, Alimentos e
Agronegdcios, que teve como tema
"0 Futuro do Marketing - pesso-
as, processos e produtos”.

Aolongo detodoo dia, o even-
to contou com a participagio de
pesquisadores e profissionais de
diferentes empresas, que apresen-
taram temas como "0 Futuro do
Marketing e Habitos do Produtor
Rural"”, "Marketing 3.0 na Indis-
tria de Insumos", "Marketing no
Canal B2B", "Neurociéncia e Neu-
romarketing”, "A Importincia da
Pesquisa com o Consumidor” e
"Qualidades do Futuro Profissio-
nal do Agronegdcio”, entre outros.

Foi realizado ainda o 111
COMA (Congresso de Marketing
em Alimentos e Agronegocios),
com apresentacao de projetos de
pesquisa académicos. A série de
atividades foi encerrada ao final

-

os do

Evento realizado na Esalq

da tarde com bate-papo e ofici-
nas que abordaram temas como
transformacao pessoal na era
digital, design e Facebook.
UMA DECADA - O profes-
sor do Departamento de Econo-
mia, Administragio e Sociologia da
Esalq e coordenador do MarkE-
salq, Eduardo Eugénio Spers, con-
ta que o evento foi criado ha uma
década. "A proposta é divalgar o

marketing no agronegacio e ali~
mentos, algo que nunca tinha
sido feito, assim tao especifica-
mente. Quando comegamos, ha
dez anos, nio tinhamos tantas fer-
ramentas digitais e 0 agronegocio
ndo estava numa situagao profissi-
onal, comoesti hoje", afirma.
"Nés nio temos, em nivel na-
cional, outro evento que trabalha
essa tematica. Entao Piracicabae

a Esalq sdo referéncias nesse as-
sunto, tanto que ha participantes
aqui de diferentes estados, que
buscam aprendizados sobre a ca-
deia do agronegdcio, indodesde a
linha de insumos até o produtor
final, relacionando as ferramen-
tas de marketing”, explica Spers.
FUTURO - Segundo o pro-
fessor, o grande desafio do setor é
ainovagao. "A indistria estd ten-

Professor Eduardo Spers é coordenador do MarkEsalq

tando se reinventar, se adequan-
do as necessidades do piblico
nos dias de hoje. E isso sem dei-
xar de lado a sustentabilidade,
ja que a busca é sempre por um
aumento de produtividade aliada
amelhoria do meio-ambiente".

A data do proximo encontro
ainda serd marcada, mas o tema
ja esta definido: "0 Marketing no
Agronegdcio e Alimentos na Era

Digital". "O objetivo é abordar
essa dinimica em que o consumi-
dor escolhe o seu produto e pede
pelocelular, porexemplo. Temoso
fendmeno das midias sociais que
influenciam o consumidor. A ideia
édemanter oformato de fazer uma
integragdo entre as dreas acadé-
mica e o mercado, gerando mais
poder para esse setor”, completa o
coordenador do MarkEsalq.



