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Assunto: Cesta Basica
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derrubando os pregos do prodisio e de oitros iens da cester beision, e em novembro fioo 0,80% mads barmia do queem outubr. Economia - 1

Cesta basica custou menos em novembro

piracicabano esti mais ba-

rato com a queda no valor
total da cesta basica de 0,80% em
novembro em relagdo ao més an-
terior. E 0 que aponta o ICB (Indi-
ce do Custo da Cesta Basica) da
Esalg (Escola Superior de Agri-
cultura Luiz de Queiroz)/ Fea.lq

de Estudos

Luiz de Queiroz). O preco médio
da cesta basica passou de R§
304,64 em outubro para R§ 302,21,

O custo da refeicdo didria do

Alice Moz Christofoletti, coorde-
nadora do projeto.

QOutro produto que obteve
uma significativa queda em seu
prego, cerca de 12,31%, foi a cebo-
la. O prego passou de R§ 1,69 para
R$ 1,48 o quilo. A safra de 2008 do
produto vem sendo marcada pelo
aumento dos pregos dos insumos
agricolas, 0 que acarretou uma
elevagio consideravel no custo de
produgio, afirma o pesquisador.
Por outro lado, a maior oferta do

A anilise, calculada pela produto, decorrente do pico da sa-
Esalq Jr. Economia, teve na cate- fra de algumas regides paulista-
goria alimentos a nas, aliada a entra-
gral ndela mspomnsé- A orid dada wmrnhm;l
vel pel no e na e esp a,
valor total da ces- cah 8 foram fatores de-
ta basica. A varia- alimenios terminantes para
¢do negativa, so- o rebaixamento
mente desta cate- teve queda dos pregos.
goria, foi de 0,85%. 0 alho também
0 item passou de de 0’85% apresentou varia-
R$ 231,84 para R§ ¢do negativa de
229,88, Com rela no més 10,24%, passando
¢do  categoria hi de R$ 1,61 para R$
giene, esta apre- 1,44 a granel (200g).
sentou ligeira alta de 0,15%, pas- “A producdo brasileira de alho
sando deR$ 33,91 paraR$33,96.J4 vem apresentando aumento, re-
a categoria limpeza teve quedade  sultado de apropriada circulagio
1,31%, passando de RS 38,88 para  do produto, quer de procedéncia
R$38,37. Um dos destaquesdaces-  interna, e principalmente, impor-

ta foi o feijao, que encerrou o més
custando em média R$ 4,80 o paco-
te de um quilo (R$ 5,51 no més de
outubro), representando uma va-
riagdo negativa de 12,91% em rela-
¢iio a0 més passado.

“A chegada da safra de verio
aumentou a oferta do produto no
mercado, derrubando os precos
nas prateleiras dos supermerca-
dos. Qutro fator foram os precos
favordveis do produto em época
do plantio e a garantia do prego
- minimo da saca (de R$ 47 para R$
80) pelo governo”, aponta Maria

tada da Argentina e da China. Se-
gundo especialistas da 4rea, a
oferta deverd continuar elevada
com valores de comercializacio
ainda mais atraentes para o con-
sumidor”, destaca a pesquisadora
Bruna Kassana, que produzin a
anlise junto com o diretor técni-
co da Esalq Jr Economia Caio
Marcos Mortatti,

0s ovos também tiveram redu-
¢ao no preco, segundo o levanta-
mento da cesta. O prego da dizia
passou de R$ 3,15 para R$ 3,06, re-
presentando uma queda de 2,77%.

0 preco dos ovos continua respon-
dendo a redugio do preco do mi-
Tho, principal insumo de sua pro-
ducdo. A diminuigdo dos custos
elevou a oferta do produto no mer-
cado interno, que ndo foi acompa-
nhada por um aumento propor-
cional da demanda. Como resulta-
do, 0s pregos declinaram.

A expectativa é de que, no fi-
nal do ano, haja aumento da de-
manda, 0 que pode aumentar o
preco dos produtos, como o trigo,
por exemplo. “Ainda nio sabemos
como a crise vai afetar este més,
mas s¢ sabe que as alteragdes de
prego ocorrem por causa de perio-
do de safra e entressafra, mas o fa-
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tor consumo também é preponde-
rante”, afirma Maria Alice. A es-
teticista Maria Aparecida Vecchi-
ni sentiu a diferenca do preco do
quilo do feijio nas compras, mas
percebeu que 0 arroz ainda conti-
nua em alta. “A gente sempre gas-
ta mais e traz menos produtos pa-
racasa”, afirma.

Para a gerente do restaurante
Casaretto, em Piracicaba, os pre-
¢os dos alimentos tiveram ligeira
redugio no més de novembro, “Al-
guns produtos tiveram queda nos
pregos, mas outros continuam em

alta. Assim, pelo menos, acaba ba-
lizando as compras do més, semal- .

terar demasiadamente”, afirma

lara Romero Lopes. Segundo ela,
outros produtos utilizados no res-
taurante tiveram grande reajuste
por causa da alta do délar.

LIMPEZA - No que tange i ca-
tegoria limpeza, a queda mais sig-
nificativa foi causada pela dgua sa-
nitéria, que teve uma variagdo ne-
gativa de 6,80%. Ela fechou o més
de novembro custando, em média,
R$ 1,69 0 litro. Com relacéo i cate-
goria higiene, esta se manteve pra-
ticamente estivel (alta de 0,15%).
0 produto que configurou a maior
variagdo da categoria foi o desodo-
rante (alta de 3,91%) encerrando o
més custando em média R$ 3,72.



