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Amazonia na midia

O discurso ambiental tem sido apropriado por diversos
segmentos da sociedade, como o politico, o econémico, o
publicitdrio e o empresarial. Por ser um assunto que estd em
discussiao nos Ambitos nacional e internacional, os meios de
comunica¢do de massa passaram a integrd-lo 4 sua pauta.
Porém, sua divulgacio ainda ocorre de maneira fragmentada
e superficial. Diante da extensa pauta ambiental, um dos
assuntos que mais aparecem na midia ¢ a Amazonia.

Segundo Juliana de Oliveira Vicentini, pesquisadora da
Escola Superior de Agricultura “Luiz de Queiroz” (USP/
ESALQ), um dos motivos para tanta notoriedade ¢ o fato da
regido interligar discussoes relacionadas ao Efeito Estufa, a
destruigao da Camada de Ozdnio ¢ a perda da biodiversidade.
Daf a sua apropriagdo por reportagens, noticias, novelas,
publicidades e campanhas ambientais. “Essa visibilidade ¢ tao
grande que a marca ‘Amazénia’ ¢ uma das trés mais conhe-
cidas em todo o mundo. Além disso, hoje ¢ muito grande a
quantidade de empresas, ONGs ¢ institui¢oes de pesquisa
que atuam na regido, sem falar que grande parte do capital
que nela circula é de origem externa”, afirma.

Para avaliar se d4 a veiculagao da Amazénia pela midia,
Juliana desenvolveu, no Pro-

A pesquisadora ainda faz algumas consideracoes sobre as
fontes de noticia. “A populagio selecionada para integrar as
imagens do programa ¢ aquela que estd diretamente atrelada
ao mundo natural: os “ribeirinhos”. Eles ndo sao tratados
como sujeitos histéricos, mas como um ornamento amazo-
nico para reforgar a ideia de que a regiao ¢ apenas sin6nimo
de natureza. A fonte de noticia legitimada pelo programa
foi a fonte oficial, ou seja, pessoas que representam o poder
publico e a prépria Rede Globo”, diz. O Globo Repdrter
pode ser considerado como parte integrante do processo de
educacido informal dos individuos. Juliana alerta que esta
visdo parcial sobre a Amazénia pode influenciar a maneira
como as pessoas pensam a respeito da regido, ou seja, pode
acarretar em desinformacio sobre ela.

De acordo com a pesquisa, orientada pelo professor
Antonio Ribeiro de Almeida Junior do Departamento de
Economia, Administracdo e Sociologia (LES), o programa
apresenta eventos superficiais, embora os transmita de forma
supostamente inquestiondvel perante seu status diante da
audiéncia.

“Um acontecimento ¢ enfatizado ou esquecido a partir do
momento em que ele integra

grama de Pés-Graduagio
Interunidades em Ecologia
Aplicada (ESALQ/CENA), 5
uma pesquisa observandoé
de que modo a regido foi
veiculada pelo programa
“Globo Repérter” durante o
ano de 2010. Ela desenvolveu
andlises criticas e de contetido
do discurso. O programa ¢
um dos mais antigos da TV
brasileira, possui abrangéncia
nacional e é considerado
um dos popularizadores de
discursos sobre o ambiente.
A Amazoénia foi tema de 4 de
suas edicoes em 2010. Para
Juliana, o veiculo associa a
regido & natureza, focando em
rios, florestas e biodiversidade.
“O programa se apropria de
detalhes e ndo ¢ abrangente
a respeito da regido. A Ama-
zbnia foi exibida como uma
representacao da natureza.
Tal caracteristica foi reforcada
por uma linguagem poética
através do uso de superlati-
vos e metdforas. Os demais
assuntos que poderiam ser
abordados foram em grande
parte silenciados”, explica.
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ou nio a agenda mididtica.
Informagoes sobre a prépria
midia, por exemplo, sao
silenciadas. Isso significa que
ndo existe imparcialidade
naquilo que é veiculado pela
imprensa’, afirma.
Portanto, o estudo res-
salta que ¢ preciso adotar
estratégias a fim de tornar a
informagao mais plural e rigo-
rosa. “Os veiculos deveriam
priorizar as necessidades da
populacio atingida por eles,
com o intuito de construir
uma sociedade equitativa,
que ofereca qualidade de vida
as pessoas”. Para isso, Juliana
acredita ser necessdrio espago
para todos se expressarem e
estarem a par de seus direitos
e deveres. “Uma sociedade
que conhega de fato seu
povo terd embasamento para
promover politicas publicas
que atendam os interesses da
coletividade. A inclusao social
no sistema de informacao
contribuird para que ele se
torne imparcial e se compro-
meta de fato com aquilo que
veicula”, conclui. u
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